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ABC Influencers

1. O Prémio

1.1 > O 2° Prémio ABC Influenciadores é uma realizagdo da Comunidade ABCCOM, uma comunidade de
marketing € comunicacdo para empresas e profissionais que atuam neste setor. Trata-se da principal
premiacéo da regido do Grande ABC, com foco no mercado de marketing e comunicagéo, por meio do qual
cases, campanhas, influenciadores e profissionais especializados do setor s&o premiados por sua criagdo e
atuacéo dentro do mercado de marketing digital e marketing de influéncia em nivel nacional.

1.2 > O 2° Préemio ABC Influenciadores é composto por dois blocos: sendo o primeiro de Melhores
Influenciadores e o segundo de Cases & Campanhas.

1.3 > E obrigatério que cada case/campanha inscrito seja de um(a) INFLUENCIADOR(A) da regido
responsavel pela inscricao. Entende-se por Influenciador(a) da regiao, o influenciador(a) que tem sua sede e
atuacdo em uma das setes cidades do Grande ABC: Santo André, Sao Bernardo do Campo, Sao Caetano do
Sul, Diadema, Maua, Ribeirdo Pires ou Rio Grande da Serra.

1.4 > Somente poderao ser inscritos cases/campanhas e pecas que tenham sido realizadas/veiculadas de 1°
de Junho 2020 a 31 de Maio de 2021.

1.5 > Os influenciadores vencedores terdo permissao para divulgar suas conquistas da premiacdo na midia
especializada, apds a divulgacao oficial pelo Portal ABC da Comunicacao, inclusive utilizando a marca do
Prémio.

Regulamento do 2° Prémio ABC Influenciadores 1



prémioabc
INFLUENCERS

C

2. Da Participacao

2.1 > Poderéao participar do Prémio apenas os influenciadores, maiores de dezoito anos, comprovadamente
sediados em uma das sete cidades que compreendem a regido do Grande ABC: Santo André, Sao Bernardo
do Campo, Sao Caetano do Sul, Diadema, Maua, Ribeirdo Pires e Rio Grande da Serra.

3. Blocos e Categorias

3.1.1 > Bloco 1: Melhores Influenciadores

Os melhores influenciadores serao escolhidos por meio de voto popular, por meio de um sistema online aberto
de votacéo.

O influenciador que quiser participar deste bloco devera confirmar seu interesse dentro do sistema de cadastro
no momento em que estiver cadastrando o seu perfil. E importante certificar-se da categoria cadastrada, pois
uma vez escolhida a categoria ndo podera ser alterada apds o inicio da votagéo popular.

A votacao popular tera duas fases.

Na primeira fase todos os influenciadores cadastrados que confirmarem sua participacao estardo concorrendo
ao Prémio de Melhor Influenciador na respectiva Categoria escolhida.

A votagéo sera aberta. O internauta pode votar quantas vezes quiser, respeitando apenas o processo de
comprovagao de ndo uso de robds. Ao final da primeira fase, os trés influenciadores mais votados irdo para a
segunda fase de votagéo.

A segunda fase de votagéo também sera popular e aberta, seguindo os mesmos requisitos e processos da
etapa um. Neste caso, estardo concorrendo apenas os trés mais votados da primeira fase.

Os trés finalistas deverao estar presentes na cerimbnia de entrega no prémio, na qual sera revelado o vencedor.

Seguindo os preceitos do Prémio, a dindmica tera apenas um vencedor por categoria, escolhido a partir do
voto popular e voto técnico. Os vencedores receberdo um troféu de reconhecimento.

3.1.2 > Bloco 1: Melhores Influenciadores | Categorias

As categorias deste bloco sédo as seguintes:

1. Moda & Estilo: Se vocé publica look do dia, varios looks para uma peca, faz provador em loja, da dicas
estilo, fala sobre moda evangélica, Plus size, é expert em tendéncias e design de moda essa categoria é
para vocé. Essa categoria também € dedicada as influenciadores que atuam profissionalmente como
consultoras de imagem e estilo, expert em coloracéo pessoal, etc.

2. Beleza: Seu assunto principal € skin care, langcamento de produtos de beleza, cosméticos, receitas
caseiras, cabelos, transicao capilar, dicas de make, tutorial de maquiagem, entre outros assuntos.

3. Decor & Casa: Se vocé mostrar o dia a dia da sua casa ou do seu apé, da dicas de decoracdo, onde
comprar méveis e objetos, DIY (Faga vocé mesmo), donas de casa que falam sobre a rotina diaria, limpeza
da casa e organizacao.
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4. Maternidade e Familia: Influenciadores (pais e méaes) que compartiham dicas de como criar filhos,
passeios com criancas, educacao, viagens de familia, maternidade e paternidade real.

5. Saude, bem-estar & Fitness: médicos, psicélogos, nutricionistas, dentistas, especialistas em cuidados
com a salde e qualidade de vida. Perfis de influenciadores que compartiham um lifestyle fitness também
se enquadram nesta categoria.

6. Gastronomia & Viagens: Chefs de cozinhas, culinaristas, influencers especializados em comida ou em
comer bem, que dao dicas de restaurantes, pessoas que cozinham por prazer e por ai vai. Nesta categoria
também participam influenciadores que dao dicas de viagens.

7. Perfis Profissionais: aqui concorrem os perfis que compartilham conteldo sobre seu conhecimento,
sejam dicas de marketing digital, vendas, comunicacao, gestdo, empreendedorismo, etc. Jornalistas e
apresentadores de TV também se enquadram nesta categoria.

8. Revelacao do Ano: Na primeira etapa o publico podera indicar os perfis que acreditam ser a revelacdo do
ano no quesito influéncia digital na regiao. Na segunda etapa da votacao, o juri técnico escolhera o
vencedor de acordo com analises de métricas e conteldos.

3.2 > Bloco 2: Campanhas/Cases/Estratégias

Neste bloco qualquer influenciador, marca ou agéncia poderéo inscrever seus cases/projetos & campanhas
seguindo as seguintes categorias:

1. MELHOR CAMPANHA COM NANO INFLUENCIADORES: Nesta categoria poderdo ser inscritos
trabalhos realizados com (ou por) influenciadores com até 10 (dez) mil seguidores, independente do
numero de influenciadores e do tamanho da campanha.

= Critérios de Avaliacao
v Numero de seguidores dos influenciadores participantes na época da veiculagdo da campanha;
v Midias Sociais Utilizadas;
v Qualidade do contetido produzido x nivel de informag&o da campanha;
v Criatividade;

v Resultado de retorno para marca de acordo com objetivo da campanha (alcance, visibilidade,
engajamento, vendas, etc.)

= Formulario Especifico da Categoria

v O @ dos influenciadores participantes;
v Quais midias foram midias que foram utilizadas na campanha?

v Qual foi o objetivo da campanha?
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v Relatério de métricas das redes sociais (antes e depois da campanha, nimero de seguidores, likes
dos posts, comentarios, engajamentos e acessos ao site, caso tenha sido redirecionado ao e-
commerce);

v Resultados das campanhas (relatério geral da campanha, com relagéo de divulgacéo e vendas);

v Material fotogréafico (anexar prints do conteudo dos influenciadores e fotos/imagens da campanha,
caso exista);

v Imagens (até 10 imagens);
v Links (opcional);

v Link para videocase (embeded Youtube) - opcional.

2. MELHOR EVENTO PRESENCIAL: Nesta categoria poderdo ser inscritos eventos realizados com a
presenca fisica de influenciadores digitais, podendo ser langamento de produtos ou servigos, inauguracoes,
comemoracdes de aniversario da marca, etc.

= Critérios de Avaliacao

v Local e tamanho do evento;
v Coeréncia da proposta do evento com a realizagdo do mesmo;

v Criatividade no desenvolvimento de a¢des para os influenciadores (convite, brindes, decoragoes,
ativagoes, etc.)

= Formulario Especifico da Categoria

v O @ dos influenciadores participantes;

v Local do Evento;

v Tamanho e quantidade de participantes do evento;

v Objetivo do Evento;

v Acdes que foram desenvolvidas para os influenciadores;

v Relatério de métricas das redes sociais (antes e depois da campanha, niUmero de seguidores, likes
dos posts, comentarios, engajamentos € acessos ao site, caso tenha sido redirecionado ao e-
commerce);

v Resultados das campanhas (relatério geral da campanha, com relagao de divulgacéo e vendas);

v Material fotogréafico (anexar prints do contetido dos influenciadores e fotos/imagens da campanha,
caso exista);

v Imagens (até 10 imagens);
v Links (opcional);

v Link para videocase (embeded Youtube) - opcional.
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3. MELHOR EVENTO DIGITAL: Nesta categoria poderao ser inscritos eventos realizados de forma virtual
com a presenca de influenciadores digitais tanto como expectadores ou como convidados (palestrante),
podendo ser langamento de produtos ou servico, inauguracdes, comemoracdes de aniversario da marca e
etc.

= Critérios de Avaliacao

v Coeréncia da proposta do evento com a realizagdo do mesmo;

v Criatividade no desenvolvimento de agdes para os influenciadores (convite, brindes, agdes online,
etc.)

= Formulario Especifico da Categoria

v O @ dos influenciadores participantes;

v Qual o objetivo do evento?;

v Descreva brevemente como foi o evento.

v Quais a¢oes foram realizadas para os influenciadores;

v Relatério de métricas das redes sociais (antes e depois da campanha, numero de seguidores, likes
dos posts, comentarios, engajamentos e acessos ao site, caso tenha sido redirecionado ao e-
commerce);

v Resultados das campanhas (relatério geral da campanha, com relagéo de divulgacédo e vendas);

v Material fotogréafico (anexar prints do conteudo dos influenciadores e fotos/imagens da campanha,
caso exista);

v Imagens (até 10 imagens);
v Links (opcional);

v Link para videocase (embeded Youtube) - opcional.

4. MELHOR CAMPANHA DE SEEDING/PRESS KIT: Nesta categoria esta permitida a inscricao de cases
onde a marca tenha enviado algum presente ou Press kit para o influenciador, sem remuneracao envolvida.

= Critérios de Avaliacao

v Criatividade na producgao do Press Kit;
v Coeréncia da proposta da campanha com o Press kit desenvolvido;
v Selecéo de influenciadores que tenham fit com a marca;

v Resultado de retorno para a marca de acordo com o objetivo da campanha (alcance, visibilidade,
engajamento, vendas, etc.)
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v Obs.: caso queiram enviar o Press Kit fisico junto, sera um bdnus, caso contrario precisardo enviar
fotos do que foi enviado aos influenciadores, com todos os detalhes, incluindo a carta (caso a
tenha), para analisarmos o conteudo da copy.

= Formulario Especifico da Categoria

v O @ dos influenciadores participantes;
v Qual a composigéo do Press Kit e porque estes itens foram escolhidos?
v Qual o perfil de influenciador que foi escolhido para a agao?

v Relatério de métricas das redes sociais (antes e depois da campanha, nUmero de seguidores, likes
dos posts, comentarios, engajamentos e acessos ao site, caso tenha sido redirecionado ao e-
commerce);

v Resultados das campanhas (relatério geral da campanha, com relagao de divulgacéo e vendas);

v Material fotogréfico (anexar prints do contetdido dos influenciadores e fotos/imagens da campanha,
caso exista);

v Imagens (até 10 imagens);
v Links (opcional);

v Link para videocase (embeded Youtube) - opcional.

5. MELHOR VIiDEO: Nesta categoria seréo aceitos cases de videos produzidos para divulgacao de
campanhas com influenciadores, podendo ser de eventos, de conteldo para midias sociais, etc.

= Critérios de Avaliacao

v Criatividade:

v Qualidade Visual,

= Formulario Especifico da Categoria

v O @ dos influenciadores participantes;
v Qual foi o roteiro do video?
v Qual era o objetivo do video?

v Relatério de métricas das redes sociais (antes e depois da campanha, niUmero de seguidores, likes
dos posts, comentarios, engajamentos € acessos ao site, caso tenha sido redirecionado ao e-
commerce);

v Resultados das campanhas (relatério geral da campanha, com relagao de divulgacao e vendas);

v Material fotogréafico (anexar prints do contetido dos influenciadores e fotos/imagens da campanha,
caso exista);
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v Links (opcional);

v Link para videocase (embeded Youtube) - obrigatorio.

6. MELHOR FOTOGRAFIA: Nesta categoria poderao ser inscritos cases de campanhas fotograficas
realizadas com influenciadores digitais, podendo ser fotografia de eventos, campanhas editoriais ou
contelido para midias sociais.

= Critérios de Avaliacao

v Criatividade:

v Qualidade Visual;

= Formulario Especifico da Categoria

v O @ dos influenciadores participantes;

v Qual era o objetivo com estas fotografias/imagens?

v Qual o estilo de fotografia utilizado?

v Relatério de métricas das redes sociais (antes e depois da campanha, numero de seguidores, likes
dos posts, comentarios, engajamentos e acessos ao site, caso tenha sido redirecionado ao e-
commerce);

v Resultados das campanhas (relatério geral da campanha, com relagao de divulgacédo e vendas);

v Material fotogréafico (anexar prints do conteudo dos influenciadores e fotos/imagens da campanha,
caso exista);

v Imagens (até 10 imagens);
v Links (opcional);

v Link para videocase (embeded Youtube) - opcional.

7. MELHOR CAMPANHA DE DIVULGACAO DE E-COMMERCE: Nesta categoria serdo aceitos cases de
e-commerces que utilizaram influenciadores digitais para divulgacao da marca, site ou produtos.

= Critérios de Avaliacao

v Selecéo de influenciadores que tenham festa com a marca;

v Resultado de retorno para marca de acordo com o objetivo da campanha (alcance, visibilidade,
engajamento, vendas, etc.)

= Formulario Especifico da Categoria
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v O @ dos influenciadores participantes;

v Relatério de métricas das redes sociais (antes e depois da campanha, nUmero de seguidores, likes
dos posts, comentarios, engajamentos e acessos ao site, caso tenha sido redirecionado ao e-
commerce);

v Resultados das campanhas (relatério geral da campanha, com relagao de divulgacéo e vendas);

v Material fotogréfico (anexar prints do contetido dos influenciadores e fotos/imagens da campanha,
caso exista);

v Links (opcional);

v Link para videocase (embeded Youtube) - opcional.

8. MELHOR PERFIL DE MARCA: Qualquer marca do ABC paulista pode ser inscrita nesta categoria. Aqui
0s jurados avaliarao o perfil da marca no Instagram e decidirdo em comum acordo, qual o melhor perfil no
sentido da estratégia digital. Serao avaliados pontos como: qualidade visual (fotografica e de video),
coeréncia, conteudo, copy, informacdes basicas, experiéncia do usuario, interacao e engajamento)

= Critérios de Avaliacao

v Qualidade visual;
v Conteudo/Copy;

v Experiéncia do usuéario

= Formulario Especifico da Categoria

v O @ dos influenciadores participantes;

v Relatério de métricas das redes sociais (antes e depois da campanha, numero de seguidores, likes
dos posts, comentarios, engajamentos e acessos ao site, caso tenha sido redirecionado ao e-
commerce);

v Resultados das campanhas (relatério geral da campanha, com relagéo de divulgagédo e vendas);

v Material fotogréfico (anexar prints do contetdo dos influenciadores e fotos/imagens da campanha,
caso exista);

v Links (opcional);

v Link para videocase (embeded Youtube) - opcional.
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3.3 > Comité do Juri

Comité do Juri do 2° Prémio ABC Influenciadores - Os membros do comité foram responsaveis pela
definicdo das categorias, critérios de avaliagdo e indicagéo de profissionais que pudessem compor o juri de
avaliacao. Além disso, o comité escolhe um dos seus representantes para assumir uma cadeira de vice-
presidéncia junto ao Comité Geral do Juri. Participaram deste comité:

Suellen Gargantini - Agéncia Sugarlab & Co. (Presidente do Comité).

Maria Claudia Aravecchia Klein - Revista Vida Préatica. (Vice Presidente do Comité).
Thais Thomaz - Magazine Luiza.

Thaira Ferro - Pinterest.

Julia Martins - Influencemy.me

Gabriela Bacelar - Squidit

Flavia Tegao - Shopping ABC

Beatrice Castro - Agéncia Pippe.

Comité Especial do 2° Prémio ABC Influencers - O comité especial € formado por um Padrinho/Madrinha
do Comité, um professor da area e um profissional de renome. O objetivo deste comité é que ele possa
permanecer na sala de julgamento por todo o tempo, auxiliando desta forma no julgamento do comité regular.

*  Professora - Helena Sordili (Anhembi Morumbi)
*  Padrinho - Felipe Kino (Agéncia Gaiah)

*  Profissional - Raquel Sodré (FEIMI Startup e Pdlen)

4. Inscric6es | Composicao e Periodo de Inscricao de Campanhas e Cases

4.1 > As inscricdes de Cases & Campanhas para o 2° Prémio ABC Influenciadores poderao ser feitas das
13h do dia 28 de Julho de 2021 as 23h59 do dia 26 de Setembro de 2021.

As inscricbes de campanhas e cases sO serdo validadas a partir do momento da confirmacao do
pagamento da taxa da inscricdo do mesmo. E possivel realizar a inscricdo do case e efetuar o pagamento
na sequéncia para garantir a inscricdo e seguir editando o case até a data limite do periodo de inscricoes da
etapa correspondente.

4.2 > A inscricao sera composta obrigatoriamente por:

> Ficha cadastral completa do influenciador(a) dentro do marketplace da comunidade.
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> Apresentacéo e justificativa da campanha.

> Pranchas serao formadas automaticamente pelo sistema.
> Link para videocase/making of (opcional)

> Carta de autorizacéo de participacao.

4.3 > Caso o Influenciador(a) participante inscreva mais de um case (na mesma categoria ou em categorias
diferentes), sera seguido o mesmo procedimento acima mencionado, porém pulando a etapa de
cadastramento da empresa, 0 qual ja estaré efetivado e sera acessado por meio de login e senha.

O conteudo da justificativa das campanhas deve obedecer aos itens abaixo:
1. Categoria.

2. Cliente.

3. Marca/Produto.

4. Segmento da Marca.

5. Nome da Campanha.

6. Objetivo da Campanha.

7. Descritivo da Campanha.

8. Tempo de Duragéo.

9. Quantidade de influenciadores participantes.
10.Resultados.

11.Canais utilizados.

12.Video (opcional).

13.Links.

14.Carta de anuéncia.

15.Imagens (Até 10 imagens).

4.4 > No ato da inscricdo é obrigatério o preenchimento do formuléario de cada case para que possa ser
formada a prancha final.

4.5 > A inclusdo de um videocase ilustrativo da campanha no ato da inscricao € opcional. O influenciador(a)
devera anexar o referido video a inscricdo como um complemento para a analise do juri. O video devera ter no
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maximo 90 segundos de duracao e ser postado no YouTube (www.youtube.com) informando seu respectivo

link no campo adequado da inscricdo online. Os videos com duracdo superior a 90 segundos serdo
desclassificados.

4.6 > Os cases e campanhas inscritos deveréo ter sido criados, implementados, veiculados e finalizados entre
1° de Junho de 2020 e 31 de Maio de 2021.

4.7 > Uma mesma marca ou campanha (com o mesmo case ou cases diferentes) podera ser inscrita pelo
mesmo influenciador(a) em categorias diversas devendo, obrigatoriamente, ter objetivos e justificativas
distintos para cada inscricdo, condizentes com cada categoria. O case/campanha inscrito em mais
de uma categoria que apresentar argumentos iguais ou semelhantes podera ser desclassificado.

4.8 > Sao critérios desclassificatodrios:
(i) Cases inscritos que nao tenham autorizagao;

(i) Campanhas criadas, implementadas ou finalizadas fora do periodo estipulado neste regulamento (1° de
Junho de 2020 a 31 de Maio de 2021);

(iii) Utilizar argumentagéo descritiva igual ou semelhante para um mesmo case/campanha inscrito em categorias
distintas. Para cada categoria na qual o case estiver inscrito os conteldos, objetivos e justificativas deverao
ser, obrigatoriamente, diferentes e condizentes com a mesma;

(iv) Cases que tiverem arquivos, pranchas ou videos fora dos formatos especificados neste regulamento;
(v) Inscricdes nao concluidas, ndo pagas ou pagas fora do prazo de vencimento do boleto emitido;

4.9 > A inscricao de um case/campanha somente sera valida se a mesma for efetuada dentro do prazo de
inscricdes mencionado no item 4.1 deste regulamento e ainda se for devidamente paga dentro do prazo de
vencimento do boleto emitido.

4.10 > Somente serdo aceitas inscricdes que atenderem as condi¢des definidas neste regulamento.

4.11 > Nenhum valor de inscricdo pago sera devolvido em caso de desclassificagdao da campanha/
case concorrente por qualquer questao disposta neste regulamento ou por desisténcia da empresa.

5. Taxas de Inscricao
5.1 > Os valores abaixo contemplam a inscricdo de cada case no 2° Prémio ABC Influenciadores e devera
ser pago dentro do periodo de inscricoes:

> Valor por cada case/campanha inscrito:

e Para Influenciadores Filiados (Mantenedoras ou Associadas) da Comunidade de
Marketing ABCCom: R$ 300,00 (trezentos reais) por case/categoria.
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+ Para Influenciadores ndo associadas a Comunidade: R$ 400,00 (quatrocentos reais) por
case/categoria.

> Tabela de Descontos

A tabela progressiva de descontos na inscricdo de cases € valida somente para filiados da comunidade
ABCCOM e tem as seguintes regras.

Numero de Cases Valor Unitario Parcelamento
até 10 cases inscritos R$ 300,00 2x
de 11 a 20 cases inscritos R$ 280,00 2x
de 21 a 30 cases inscritos R$ 260,00 3x
acima de 31 cases R$ 240,00 3x

5.2 > O pagamento fora do prazo de vencimento do boleto emitido, implicarda na desclassificacao da
campanha.

5.3 > As indicacdes/inscrigbes de influenciadores para concorrer no Bloco 1 de Melhores Influenciadores
sao isentas de taxa de inscricao.

6. Comissao Julgadora

6.1 > A avaliagéo e julgamento dos cases/campanhas do 2° Prémio ABC Influenciadores sera feita por um
juri formado por profissionais de mercado das mais diversas areas de marketing e comunicagao e marketing de
influéncia e professores de universidades da regiao e do Estado.

6.2 > Os componentes do juri serao indicados pela diretoria da Comunidade ABCCOM e pelos Comité do
Setor.

6.3 > Os jurados n&o terao o direito de votar (quando for o caso) em seus proprios trabalhos ou em quaisquer
outros que demonstrarem interesse adquiridos, sendo casos como este acompanhados pelo lider do juri e pela
auditoria.

6.4 > O julgamento na fase 2 do Comité do Juri do Prémio podera ser feito de forma OnLine ou de forma
presencial de acordo com os protocolos de seguranca do Estado de Sao Paulo.

6.5 > O julgamento ocorrera no dia 5 de Novembro de 2021.

6.6 > O julgamento sera acompanhado por um auditor independente que, além de ser o responsavel pelas
planilhas de julgamento, também cuidara da guarda dos resultados até a cerimbnia de premiagao.
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6.7 > Os jurados reservam-se o direito de n&o aceitar qualquer inscricdo que for por eles considerada, na sua
descricdo exclusiva, violadora de qualquer lei relevante ou do Codigo de Etica da ABA, ABRADI, AMPRO, APP,
ABAP e Conar. Neste caso, ndo havera reembolso do valor da inscricao.

6.8 > A entrega dos prémios para os finalistas ocorrera em uma cerimbnia de premiacéo, que acontecera no
dia 9 de Dezembro de 20201, em local a ser definido, quando serao revelados os prémios OURO, PRATA e
BRONZE em cada categoria. Os detalhes do evento, bem como a aquisicao de convites para 0 mesmo, serao
divulgados no Portal do ABC da Comunicacao.

6.9 > Caso, por motivos de forca maior, ndo seja possivel realizar o evento presencial, a cerimbnia de
premiacao sera realizada de forma virtual/online na mesma data citada acima.

7. Critérios de Avaliacao

7.1 > Os cases/campanhas inscritos serdo avaliados segundo quatro critérios basicos: estratégia, conceito,
execucao e resultados, além dos critérios especifico de cada categoria.

Estratégia: qual foi a estratégia desenvolvida para alcancar os objetivos de marketing e comunicagdo e por
qué? A estratégia foi pensada para a marca e o publico-alvo? Quais as perspectivas foram descobertas e
como elas ajudaram na estratégia? Aqui serdo consideradas adequacado, relevancia e qualidade do
pensamento estratégico.

Conceito: Dado os objetivos, quéo forte e relevante é o conceito? E forte para a marca e o publico-alvo?
Como o case/campanha foi planejado? Esta é uma ideia original? Neste quesito serdo considerados
originalidade, criatividade, ineditismo e impacto geral do conceito.

Execucdo: Quao bem foram executados todos 0s elementos e etapas da campanha? Qualidade, conceito
criativo e programa de implementacéo? Que problemas foram enfrentados e superados, com consumidores,
equipes e forca de vendas? Como a campanha se destacou? Teve forte presenca no mercado? Serdo
consideradas qualidade, complexidade e criatividade durante a execucgao. Quais canais foram utilizados pelo
influenciador? Qual relevante e adequado foi a sua atuagéo dentro da campanha?

Resultados: Explicar os resultados da campanha usando o maximo de detalhes possiveis. Quao bem a
campanha se saiu diante dos objetivos estabelecidos? Foram dados padrdes verossimeis para dar contexto a
forca dos resultados? Se existem resultados confidenciais, qualifique-os, indique-0s ou descreva-os com o
maximo de detalhes possiveis. Apresentar os nimeros das redes sociais e seu respectivo engajamento.

7.2 > Os cases/campanhas concorrentes receberao pontos para cada critério, conforme a tabela:
Fraco: 1 a 2 pontos.
Insuficiente: 3 a 5 pontos.

Boa: 6 a 8 pontos.

Regulamento do 2° Prémio ABC Influenciadores 13



prémioabc
INFLUENCERS

C

Excelente: 9 a 10 pontos.

7.3 > As campanhas que obtiverem as cinco maiores médias de pontos fardo parte do shorlist e serdo
avaliadas novamente pelo juri que decidira se todas deverdo ser premiadas, em funcdo da qualidade dos
componentes da campanha, conforme critérios mencionados acima (item 7.1). Sua colocagcado entre os
finalistas, ou seja, OURO, PRATA e BRONZE, sera definida ndo somente pela pontuacéo recebida na fase 1
(um) online mas também levando em conta os critérios estabelecidos no juri presencial com a participagéo de
todo o comité do juri. Os cases somente serdao conhecidos durante a cerimonia de premiacéo.

7.4 > Em caso de empate o jUri decidira qual campanha € a melhor, reavaliando as campanhas em questao
sob 0os mesmos critérios mencionados no item 7.1. Poderemos ter mais de um finalista na mesma categoria
sendo premiados com OURO, PRATA ou BRONZE. Também poderemos ter categorias onde nado haja
premiagdo com OURO ou PRATA, caso o juri entenda que a qualidade das campanhas inscritas nao é
condizente com tais prémios.

7.5 > Serdo considerados vencedores e terdo direito a receber prémios de OURO, PRATA ¢ BRONZE, as
empresas responsaveis pelas inscrigbes dos cases.

7.6 > O comité do Juri é formado por: Suellen Gargantini (Presidente), Maria Claudia Klein (Vice Presidente),
Luciano Bonetti (CEO da Comunidade ABCCOM), Colunistas do Portal ABC da Comunicagao, além dos
profissionais apresentados neste regulamento, bem como os profissionais de marketing de influéncia que fazem
parte do GT de Influenciadores da comunidade ABCCOM.

7.7 > A decisao do juri é soberana e ndo estaré sujeita, em hipdtese alguma, a recursos ou qualquer outro
procedimento similar. Os resultados serdo auditados por empresa competente para tal.

8. Votacao Blocos 1 - Melhores Influenciadores e 2 - Cases & Campanhas

8.1 > A votacao do Bloco 1 MELHORES INFLUENCIADORES sera aberta e popular e sera feita por sistema
online de acordo com o item 3.1.1 deste regulamento. A votagéo seguird o seguinte cronograma:

e Dia 28 de Julho - Inicio do Cadastramento de Influenciadores que desejam concorrer ao Prémio.

e Dia 8 de Agosto - Ultimo dia para cadastramento do influenciador que deseja concorrer ao Prémio deste
Bloco

e Dia 11 de Agosto - Inicio da Votagao Popular Fase 1
e Dia 12 de Setembro - Final da Votacdo Popular Fase 1
e Dia 15 de Setembro - Inicio da Votagcéo Popular Fase 2 Final

e Dia 24 de Outubro - Final da Votagao Popular Fase 2 Final
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8.2 > A votacao on line do Bloco 2 de Cases & Campanhas tera o seguinte cronograma:
e Dia 28 de Julho - Inicio das Inscricbes de Cases

e Dia 26 de Setembro - Final das Inscricdes de Cases

e Dia 30 de Setembro - Inicio da Votagéo Online de Cases (Juri online)

e Dia 24 de Outubro - Final da Votagdo Online de Cases (Juri online)

e Dia 5 de Novembro - Encontro oficial do comité.

9. Consideracoes Gerais
9.1 > Para informagdes adicionais ou esclarecimentos, procurar a Comunidade ABCCOM pelo telefone (11)
9.6669-7684 ou pelo email premioabc@abcdacomunicacao.com.br

9.2 > Os influenciadores participantes da premiacdo concederdo a Comunidade ABCCOM o direito de
publicar e comercializar os cases inscritos e seu respectivo conteldo. Em ambos os casos, sem qualquer
pagamento as empresas € sem necessidade de uma autorizacao exclusiva.

9.3 > Todas as inscricdes serao de propriedade fisica da Comunidade ABCCOM imediatamente apds suas
confirmacdes como inscritas, ficando subentendido que as empresas responsaveis pelos cases inscritos
concordam inteiramente com essa condicéo. Nao ha responsabilidade por perda ou dano dos arquivos.

9.4 > A participacao implicara na completa aceitacao das condicdes deste regulamento. Qualquer situacao nao
prevista ou divergéncias serdo decididas, de forma soberana e irrecorrivel, pela comissdo organizadora do
evento e diretoria da Comunidade ABCCOM.

9.5 > Ao final do evento a Comunidade ABCCOM publicara um anuario digital com os cases e campanhas
vencedoras do 2° Prémio ABC Influenciadores, com as indicagdes de OURO, PRATA e BRONZE.
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Calendario Resumido - Prémio ABC Influencers - MELHORES INFLUENCIADORES

DATA ATIVIDADE OBSERVACAO
27 de Julho Lancamento do Prémio ABC INFLUENCERS Presencial € Online
28 de Julho Inicio do Periodo Inscricdes dos Influenciadores Gratuito
8 de Agosto Fim do Periodo das Inscricdes dos Influenciadores
11 de Agosto Inicio da Votagéo - Fase 1 Popular
12 de Setembro Fim da Votagéo - Fase 1 Online
15 de Setembro Inicio da Votacao - Fase 2 Popular
24 de Outubro Fim da Votacgéao - Fase 2 Online
9 de Dezembro Festa do Prémio ABC Influencers Presencial

Calendario Resumido - Prémio ABC Influencers - CASES & CAMPANHAS

DATA ATIVIDADE OBSERVA(;AO
27 de Julho Lancamento do ABC Influencers Presencial € Online
28 de Julho Inicio do Periodo de Inscricdo de CASES A partir das 13h pelo sistema do prémio
26 de Setembro Fim do Periodo de Inscricdes de CASES até 23h59
30 de Setembro Inicio da Votagéo Online FASE 1 Jurados online
24 de Outubro Fim do Periodo de Votagdo Online Fase 1 Jurados online
5 de Novembro Encontro Oficial do Comité do Juri Definicao das Premiacdes

9 de Dezembro Cerimonia de Entrega do Prémio ABC 2021

Comissao Organizadora do 2° Prémio ABC Influenciadores | Comunidade ABCCom
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